Hochwertige Werbeartikel

gefragt

Kein anderes Medium genief3t eine so hohe Akzeptanz und bleibt so nachhaltig in Erinnerung wie
ein guter Werbeartikel, wei® man beim Lieferanten Jiischa. Kontaktzeiten anderer Medien werden
in Sekunden gemessen, ein guter Werbeartikel kann Jahre an den Schenkenden erinnern.

Hochwertige Werbeartikel, zusammen mit
deraufgedruckten Marke des Absenders,
helfen Markenbotschaften zu kommunizie-
renund die Wertschéatzung des Empféangers
zu sichern. Vorallem, wenn es sich um ein
Produkt handelt, das tdglich im Gebrauch
des Empféngers ist. In der Vergangenheit
hat die PBS-Branche den Verkauf des Wer-
beartikels weitgehend dem Werbemittel-
handel liberlassen. ,Inzwischen hat der
Fach- sowie der Streckenhandel erkannt,
dass dieser Geschéftshereich nichtan ihm
vorbeiziehen darf und zum modernen
Dienstleistungsportfolio gehiren muss®,
unterstreicht Jiischa-Geschaftsfihrer Jlir-
gen Nowak: ,Natiirlich ist die Individuali-
sierung eines Produktes sehrberatungsin-
tensiv und bedarf eines gewissen Know-
hows. Hierkann in aller Regel die Industrie
beratend zur Seite stehen, da diese sich
mit der Beschaffenheit der Oberflachen
ihrer Produkte sowie mit den Méglichkei-
ten der Werbeanbringung auskennt.“

Die Jischa-Produkte sind aufgrund ih-
res Qualitdts- und Designstandards pra-

destiniert fiir einen erfolgreichen Werbe-
artikel, daraufweist Nowak besonders hin.
Fastalle Produkte des in Wermelskirchen
ansdssigen Unternehmens kénnen zum
Beispiel mit einem Druck oder einer Pra-
gung versehen werden. So ldsst sich lang-
fristigan ein Unternehmen erinnern, ohne
den Wert des Artikels zu mindern. Das Pra-
sent ist weniger ein Werbemittel als bei-
spielsweise ein gern genutzter Koffer. Jii-
schaverfligt iber die Moglichkeiten einer
individuellen Werbeanbringung als per-
fekte Verbindung von Werbung und Pro-
dukt — und dies fiir jeden Sortimentsarti-
kel ab einem Stiick. Dazu gehdrt der Druck
- auf Metall, Leder, Kunststoff oder Papier
kann mit unterschiedlichen Verfahren ge-
druckt werden. Das gewdhlte Verfahren
(Sieb- oder Tampondruck) richtet sich nach
der Oberflachenbeschaffenheit und der
Form des Artikels. Eine weitere Mdoglich-
keit ist die Lasergravur auf Metall, Kunst-
stoffund Leder. Der Laser brennt eine halt-
bare Vertiefung in die Oberflache. Diese
Individualisierung ist daher eine fast un-

Von dezent bis markant: individuelle Werbeanbringung an den verschiedensten Produkten.
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ausldschliche Kennzeichnung. Interessant
sind zudem die Pragung auf Leder oder
Kunstleder (Pragungen kénnen als Blind-
pragung oder farbige Heifolienpragung
ausgefiihrt werden) und Doming/Fotosti-
cker. Als Doming bezeichnet man ein mit
Kunstharz versehenes Etikett. Unter-
schiedlichste Materialien lassen sich so
fotorealistisch individualisieren.

Auch eigene Ideen oderindividuelle Mo-
difikationen bestehender Artikel kénnen
als Sonderanfertigung produziert werden,
Das Wermelskirchener Unternehmen Jlscha
ist seit 40 Jahren in der Werbemittelbran-
che tdtig und bekannt dafiir, Konzepte und
Ideen schnell und unkompliziert bereits ab
kleinen Stlickzahlen zu realisieren. Egal ob
Leder, Nylon, Kunstleder oder Aluminium
—auch fir Kleinstmengen kinnen eigene
Entwiirfe gefertigt werden. Individuelle Wer-
begeschenke haben eine besondere Be-
deutung, da sie einen noch héheren Auf-
merksamkeitswert besitzen, davon ist man
im Unternehmen iiberzeugt.
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