Auf einer Wellenldnge beim Brainstorming (von links): Monika Veit, Ines Ben-Saad, Martin Solbach und Jiirgen Nowak

Inspirierende Partnerschaft
fur beide Seiten

Vor 40 Jahren wurde der Taschen-Spezialist Jiischa gegriindet, der GroBhandler soft-carrier startete
vor etwas mehr als 30 Jahren mit einem ganz eigenstandigen Konzept. Seit 20 Jahren arbeiten beide
Unternehmen inzwischen zusammen — eine Erfolgsgeschichte, die es nicht so oft gibt.

Kontinuierliches Wachstum - das haben
sich sowohl Monika und Thomas Veit von
soft-carrier als auch die beiden Jiischa-
Geschaftsfiihrer Martin Solbach und Jiirgen
Nowak auf die Fahnen geschrieben. Reali-
siert haben beide Seiten in den vergange-
nen 20 Jahren eine beeindruckende Ent-
wicklungvom verhaltenen Startin 1998 mit
Notebook-Taschen bis zur heutigen nahe-
zu Komplett-Listung mit knapp 400 Produk-
ten, wobei nahezu die Halfte des Umsat-
zes mit den erfolgreichen Business- und
Freizeit-Kollektionen der Markt ,,Alassio
realisiert werden. Méglich wurde die
Erfolgsgeschichte vorallem durch die glei-
che Wellenldnge derhandelnden Personen,
die den personlichen Austausch, Kreativi-
tdt, das Brainstorming fiir neue Ideen und
gemeinsame Vermarktungsaktivitdten und
insbesondere Verstdndnis fiireinander in
den Mittelpunkt stellen. Gezeigt hat sich
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dies gerade auch im aufgrund
der Asienproblematik nicht
ganz einfachen Jahr 2017, das
beide Partner weiter zusam-
mengeschweift hat.

1978 wurde der Taschen-
Spezialist Jiischa von Hermann
Jlichter gegriindet. Das Sorti-
ment des in Wermelskirchen
im Bergischen Land ansdssi-
gen Unternehmens hat sich in-
zwischen aufmehrals 560 Ar-
tikel erweitert. Es reicht, ge-
fasstin sechs eigenstandigen
Marken, von der Schreibmap-
pe tiber Leder- und Aluminiumkoffer, Ruck-
sacken oder Terminplaner bis zu diversen
Nylonprodukten. Am Firmensitz stehen an
Lagerflache mehrals 5ooo Palettenpldtze
zurVerfiigung. Mittlerweile gehort das nach
dem Alterimmernoch vergleichsweise jun-

Ubersichtlich und funktional: die ,,Alassio“-Markenwelt
bei soft-carrier

ge Unternehmen zu den etablierten Play-
ernin der Biiro-, Werbeartikel- und Leder-
warenbranche. Martin Solbach und Jiirgen
Nowak, die zweite Inhaber-Generation, hat-
ten sich vor rund 16 Jahren zu Studenten-
zeiten und spdterim Job bei einer Unter-

www.pbs-business.de




DISTRIBUTION

nehmensberatung kennen und schatzen
gelernt.

Die gleiche Wellenldnge und Wertevor-
stellungen, die beide im Geschaftsleben
undin derZusammenarbeit mit Kunden und
Partnern teilen, war auch die Basis fiir die
Kooperation mit soft-carrier, ,auch wenn
man sich in der Anfangsphase erst einmal
zusammenraufen musste®, wie Monika Veit
bestatigt. ,Recht schnell wurde aber deut-
lich, dass beide Seiten das gemeinsame
Potenzial gesehen haben, das mit neuen
Ideen und Kreativleistungen rund um das
Thema Mobilitdt gehoben werden kann®,
unterstreicht Jiirgen Nowak beim gemein-
samen Gesprachstermin. ,,Wichtig war und
istzudem, dass beide Partner die gleiche
Marken-Strategie verfolgen®, erganzt Mo-
nika Veit. ,,Und dazu gehort auch das Ziel,
die Marken, die jeweils eine eigenstandi-
ge Stilrichtung verkorpern, dauerhaft bei
denverschiedenen Zielgruppen zu platzie-
ren, woftir soft-carrier der ideale Partner
ist“, betont Martin Solbach. Ein nicht zu
unterschatzender Aspektistzudem die per-
fekt aufeinander abgestimmte Zusammen-
arbeit. ,,Wir benttigen 1A-Content, ange-
fangen von anspruchsvollen Bildern bis zu
Videos, die auch die Anwendung zeigen*,
erkldrt Ines Ben-Saad, die Jiischa-Marken-
Betreuerin bei soft-carrier. ,,Und dies be-
kommen wir inklusive eines durchdachten

Emotionaler Auftritt: Jiischa-Katalog und -Imagebotschaft

Werbeplans bei Jiischa vorbildlich.“ Mar-
tin Solbach undJiirgen Nowak schdtzen an
derZusammenarbeit mit soft-carrier neben
dem kreativen Gedankenaustausch vor al-
lem die Losungsorientierung und die Um-
setzungsstdrke und -geschwindigkeit, die
notwendig seien, um erfolgreich sein zu
kdnnen. Beide Seiten profitierten von den
intensiven, auch teils kontrovers gefiihrten
Diskussionen, da sie eigentlich immer zu-
kunftstrachtige Ergebnisse bringen wiirden.
,Und wenn dann noch die Umsetzung
schnell erfolgt, wird daraus oftmals eine
Erfolgsgeschichte®, so Jiirgen Nowak. Von

genereller Bedeutungist

zudem, gemeinsam an Zukunftsthe-

men zu arbeiten, wie Monika Veit unter-
streicht. Wichtig derzeit sei, den verstark-
ten Trend zur Mobilitdt zu nutzen. ,,In Zei-
ten derfortschreitenden Digitalisierung ver-
andern sich die Anforderungen an Trans-
portmittel ins Biiro und in der Freizeit
— daflirmiissen und wollen wir die richti-
gen Antworten finden“, zeigen sich die Part-
neroptimistisch, die Erfolgsgeschichte fort-
schreiben zu kénnen.
www.softcarrier.de
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Erwecken Sie Farben zum Leben
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Katun Performance™ ist unsere filhrende Marke und umfasst unsere Produkte von héchster Qualitat, die OEM-aquivalente Lebensdauer, ausgezeichnete Bildqualitat
und hervorragende Farbwiedergabe bieten. In dhnlicher Weise weisen Katun® Business Color-Produkte eine konsistente Bildqualitat und Farbwiedergabe auf, die die
Erwartungen der Endanwender in Bezug auf Business-Farbanwendungen erfullt oder Ubertrifft. Diese Produkte kombinieren erhebliche Kosteneinsparungen, eine
starke Produktleistung und ein hervorragendes Preis-Leistungs-Verhaltnis..

Jetzt ist es an der Zeit, sich fiir einen Farbpartner zu entscheiden -

Wenden Sie sich an Ihren Katun-Vertreter, um zu sehen, wo Sie Einsparungen
erzielen kénnen, ohne Kompromisse bei der Qualitat einzugehen!

KATUN

www.katun.com/eu/de



